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Que se passe-t-il à l’intérieur des galeries d’art contemporain ?
lieux d’exposition des œuvres d’art, lieux de rencontre entre artistes 
et amateurs, lieux de transactions économiques et de reconnaissance 
symbolique, les galeries sont au cœur du circuit de l’art contemporain, 
de l’atelier de l’artiste aux salons des collectionneurs et aux cimaises des 
musées. Faire leur histoire, c’est comprendre comment se construit la valeur 
artistique, comment les artistes bâtissent leur carrière, comment l’art se 
diffuse dans la société française. 1944 :  les marchands parisiens reconstruisent 
le premier foyer de création artistique mondiale. 1970 : la foire de Bâle 
sonne le glas de l’hégémonie parisienne, au profit de new York. pourtant, 
pendant un quart de siècle, les galeristes défendent pied à pied leurs 
visions de l’art : certains se passionnent pour des inconnus, qu’ils révèlent 
au public ; d’autres militent au côté des avant-gardes ; d’autres encore 
accompagnent leurs artistes vers la consécration. toutes et tous impriment 
leur marque dans l’histoire de l’art.
Version remaniée d’une thèse de doctorat basée sur des archives inédites et 
une abondante documentation, cet ouvrage propose une histoire sociale 
et culturelle du marché de l’art parisien pendant les trente glorieuses. les 
marchands se muent en galeristes : prospecteurs, agents, impresarios, ils se 
rendent indispensables aux artistes, aux critiques et aux collectionneurs.
adoptant le point de vue de paris, ce livre met en évidence l’intensification 
et la diversification des échanges et des circulations entre des métropoles 
concurrentes. il constitue un indispensable complément à l’étude des 
œuvres et des artistes, pour qui veut comprendre pleinement l’art du 
xxe siècle.

agrégée d’histoire, ancienne élève de l’école normale supérieure, Julie Verlaine est 
maîtresse de conférences en histoire culturelle contemporaine à l’université paris 1 

panthéon-sorbonne, et membre du centre d’histoire sociale du xxe siècle (Umr 8058). 
ses recherches portent sur les rapports entre arts et sociétés à l’époque contemporaine, 
avec une attention particulière pour le marché de l’art, l’histoire des collections 
publiques et privées et les processus de patrimonialisation.
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Que se passe-t-il à l’intérieur des 
galeries d’art contemporain ?

Lieux d’exposition des œuvres d’art, 
lieux de rencontre entre artistes 
et amateurs, lieux de transactions 
économiques et de reconnaissance 
symbolique, les galeries sont au cœur 
du circuit de l’art contemporain, de 
l’atelier de l’artiste aux salons des 
collectionneurs et aux cimaises des 
musées. Faire leur histoire, c’est 
comprendre comment se construit la 
valeur artistique, comment les artistes 
bâtissent leur carrière, comment l’art se 
diffuse dans la société française. 1944 : 
les marchands parisiens reconstruisent 
le premier foyer de création artistique 
mondiale. 1970 : la foire de Bâle sonne 
le glas de l’hégémonie parisienne, au 
profit de New York. Pourtant, pendant 
un quart de siècle, les galeristes•••/ 
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/••• défendent pied à pied leurs 
visions de l’art : certains se 
passion-nent pour des inconnus, 
qu’ils révèlent au public ; d’autres 
militent au côté des avant-gardes ; 
d’autres encore accompagnent 
leurs artistes vers la consécration. 
Toutes et tous impri-ment leur 
marque dans l’histoire de l’art.
Version remaniée d’une thèse de 
doctorat basée sur des archives 
inédites et une abondante docu-
mentation, cet ouvrage propose 
une histoire sociale et culturelle 
du marché de l’art parisien 
pendant les Trente Glorieuses. 
Les marchands se muent en 
galeristes : prospecteurs, agents, 
impresarios, ils se rendent indis-
pensables aux artistes, aux 
critiques et aux collectionneurs. 
Adoptant le point de vue de  
Paris, ce livre met en évi-dence 
l’intensification et la diversifica-
tion des échanges et des circu-
lations entre des métropoles 
concurrentes. Il constitue un 
indispensable complément à 
l’étude des œuvres et des ar-
tistes, pour qui veut comprendre 
pleinement l’art du XXe siècle. 
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⇗ Janvier 1944, 
l’exposition « Le 
Temps d’Apollinaire », 
organisée par René 
Breteau à la fin de la 
guerre, est une forme 
de résistance discrète. 
Archives galerie Breteau, 
Paris. © Yves Hervochon.

⇒ Denise René 
se tient devant une 
sculpture de Robert 
Jacobsen, en 1951.  
© Galerie Denise René.

⇑1964, Daniel Cordier 
fait scandale en 
fermant sa galerie 
de Paris après 8 ans 
d’agitation, titre de la 
dernière exposition. 
Bibliothèque Kandinsky.

⇒ Iris Clert pose en 
mai 1959 dans sa 
galerie, entourée de ses 
“poulains”, les artistes 
Jean Tinguely, Yves 
Klein, Werner Ruhnau, 
Brô et Soto. 
Bibliothèque Kandinsky. 
© Édouard Boubat/Agence 
Gamma-rapho.


