JDN Le secteur du vétement intelligent sur
l'économie demain Ie pOint de faire boom

La start-up britannique Evrythng
prévoit de connecter 10 milliards
d'articles d'ici 2019. Flairant le filon, les
francais Cityzen Sciences et Mulliez-
Flory se sont également lancés.

Trois petites années. C'est tout ce que se
donne_Evrythngpour connecter pas moins de

10 milliards de vétements. La start-up, créée en
2011 et basée a Londres, compte atteindre cet
ambitieux objectif grace notamment a un
partenariat annoncé en avril 2016 avec le
spécialiste américain de I'étiquetage et de I'elapalAvery Dennison, qui travaille avec des marqoesnce Nike,
Adidas, ou encore Hugo Boss.

"Chaque vétement aura une identité numérique uniguieessemblera un peu a un profil Facebook"

"Chaque vétement aura une identité numérique unguigessemblera un peu a un profil Facebook'ligxe
Cameron Hulett, directeur commercial de la jeunespeujui a collecté 19 millions de dollars auprésideestisseurs
depuis sa création et bouclera une nouvelle leedertisfin juin 2016. Cette "fiche produit connectée"ioukra la
taille, la couleur, le lieu de fabrication d'unéep mais pourra également intégrer une vidéo ptditie par exemple.

Evrythng peut connecter les vétements de diffésemizniéres : avec des QR codes mais également de la
communication en champ proche (NFC), du Bluetootlercore de la radio-identification (RFID) en fonatde ce
que lui demandent ses clients. Les produits somt finstant équipés de puces : les fibres du tiesoontiennent pas
directement de capteurs.

Concretement, ce Facebook des vétements permettraarques de géolocaliser leurs articles toubag te la
chaine logistique, de la productian stocken magasin. "C'est la premiére utilisation que r#moyons en ce
moment avec Avery Dennison”, indique Cameron Hul&ts. entreprises pourront également réaliser deanees
corporelles et fournir a leurs clients des stafists via une application dédiée, sur le nombreadegp'ils ont réalisés
avec leur paire de baskets dans la journée parmggem

Mais les puces d'Evrythng permettront surtout aaxques d'engager des relations plus étroites aves tlients.
"C'est la fonction pour laquelle elles montrenplies d'appétence”, souligne le directeur commerdialclient pourra
flasher le QR code d'un T-shirt et savoir s'il afébFiqué en France, consulter des contenus ptaities, le
distributeur pourra également lui offrir des boesréduction...

Evrythng propose ces services pour une somme "prdetzéro pour chaque produit a grande échelle" offreequi
intéresse "de nombreuses entreprises, notammeZhiar”, pointe Cameron Hulett, qui ne veut pas ea jplus tant
gue les accords commerciaux ne sont pas signés.

Le colt des puces d'Evrythng pour chaque produipreshe de zéro a grande échelle

Les ambitions illimitées de la jeune pousse sons sammune mesure avec les chiffres du secteuigsuidr le
cabinet de conseil Garthequi prévoit que 26 millions de vétements conretséulement” seront vendus dans le
monde en 2016. Il n'empéche : le marché restectifted la start-up n'est pas la seule a tentehsace.

En France, Cityzen Sciencadancé en 2016 la commercialisation de ses soklitile textiles connectés en BtoB
Créée en 2008, la start-up lyonnaise travaille p@anoment sur une dizaine de produits, notamneebtEhirt, un
maillot de corps intelligent destiné aux sportifishdu par le groupe japonais Goldwin qui regroupAse les
marques The North Face et Canterbury of New Zealand.

Les deux partenaires prévoient de vendre d'iénlaé I'année 2016 plusieurs dizaines de millierses T-shirts, qui
sont arborés depuis 2015 par les rugbymen de féqationale japonaise. Fréquence cardiaque, tampér
corporelle... Ces maillots sont équipés de pucesreepdus grandes qu'une carte Sim qui permettengldeer les
données physiologiques de leur utili"sateur.



Cityzen Sciences compte commercialiser plus deODOIB-Shirt en

2016.

Cityzen Sciences a également mis au point un er@épable d'analyser
la qualité du sommeil ou encore des vétements laauontagne qui
mesurent la fréquence respiratoire en fonctioradtilde. "Les deux
principaux domaines sur lesquels nous misons pous développer sont
le sport et la santé. Nous avons également de nosgs@emandes
émanant du secteur de l'automobile et de I'aérmpeutNous
réfléchissons a lever des fonds pour développeptfreeadaptée, en
embauchant 10 & 15 nouveaux salariés", confie Uearrrant, le
président de la société, qui compte aujourd’hwiclaborateurs.

Cityzen Sciences prévoit d'étre rentable en 2012020 et vise les

3 millions d'euros de chiffre d'affaires 2016. "Pour l'instant, nous
avons quatre clients principaux, tous étrangerseeRsont les entreprises
frangaises a s'intéresser au textile connectél¢sele le patron.

Une exception a la régle : la marque de jean triedk@poral s'est lancée dans ce nouveau champlén 20
commercialisant en édition limitée son "Connectliegn”. Un premier pas timide, car comme son nofiinaéque
pas, ce pantalon n'est pas connecté a Interrestt implement équipé d'un QR code, relié a la dartésite virtuelle
de son propriétaire. "Nous ne souhaitons pas cogrecer Nike et les autres équipementiers sportifaregant des
vétements connectés capables de mesurer les parfoesiphysiques de leurs utilisateurs. Nous voulfirisa nos
clients une expérience fun, sociale", explicite NiscCiccione, directeur e-business chez Kaporal.

"Le premier jean vraiment intelligent de Kaporal da@visortir dans les 12 prochains mois”

Le "Connecting Jean" a surtout permis a I'entrepis repérer les clients intéressés par les nesviglthnologies et
de tisser des liens avec eux, en leur envoyantndds régulierement. "Nous travaillons avec unetgtprfrangaise sur
un tissu entierement connecté. Le premier jearmaat intelligent de Kaporal devrait sortir dans1@sprochains
mois. Nous pourrons le tester en avant-premiére e@anel de consommateurs, pour comprendre queilisations
ils vont développer avec cette nouvelle catégagiprdduits”, se projette Nicolas Ciccione. Et derpoivre : "les
possibilités offertes par cette technologie sofinii@s, mais il ne faut pas proposer aux consomunatdes usages a
c6té de la plaque.”

Kaporal et son partenaire ne sont pas les setdwailter sur un tissu dont les capteurs sont siawécceur de la fibre :
Cityzen Sciences compte sortir une offre de ceegdlici deux ou trois ans.

Le spécialiste francais du vétement professionndlidz-Flory a également bati avec une dizaine de partenaires u
projet en ce sens, baptisé Autonotex. Dans ce dadrhimiste Arkema a mis au point un tri-composantpgut étre
tricoté, teint et lavé & la machine comme n'impqrtel tissu. Les capteurs pourront étre posésyissto le vétement.
"Les composants ne seront plus extérieurs audedinme c'est le cas aujourd’hui avec ces pucdsnasnent
fiables, qui peuvent tomber en panne en cas demdioexemple"”, explique Jacques Gindre, le PDG deid4tiflory.

Mulliez-Flory prévoit de réaliser 7,8 millions d'eag de chiffre d'affaires en 2020 grace aux vétenerisectés

L'entreprise compte vendre d'ici 2019 des vétemmoriaectés a I'armée francaise, séduite par détéepbus slre
gu'unwearablequi peut étre perdu ou se casser. "En combifeamelistrement des battements cardiaques, de la
température, ainsi que toute une série d'autresédancorporelles, les chefs de patrouilles pounr@surer le niveau
de stress de leurs hommes sur le terrain et exflis personnes trop sensibles avant qu'elleemenettent des
erreurs", illustre le patron.

Mulliez-Flory commercialisera également les véteta@oncus avec ce textile connecté nouvelle gépératiprés
des pompiers et de toutes les professions quiestib d'étre visibles, sur les chantiers par exeniples chemises
pourront par exemple étre équipées de diodes électinescentes. Elles seront automatiquement rgébarmar les
mouvements de leurs utilisateurs qui produiserédergie électrique captée par le tricomposartaitle Jacques
Gindre.

La société prévoit de réaliser 3,8 millions d'eutehiffre d'affaires en 2019 et 7,8 millions &2Q grace a cette
nouvelle activité. Le projet Autonotex a été finaadéauteur de 4,5 millions d'euros par I'Etahcais et la banque
publique d'investissement Bpifrance. Les entreprsgticipantes ont également contribué a hauteds; s millions
d'euros.



