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https://www.youtube.com/watch?v=PVw0WdafjxY


1. Citez les éléments du document témoignant de : 
– l’influence de la culture américaine : on distingue les personnages 
américains de Walt Disney, Mickey et Minnie, ainsi qu’un château de 
Disneyland. 
– la préservation d’une identité japonaise : les personnages de Walt 
Disney représentent deux figures issues de la tradition japonaise. 

2. Connaissez-vous des produits ou événements culturels qui se sont mondialisés ? 
Il y a des films sortis au cinéma comme Avatar, des livres comme Harry 
Potter, les chansons comme Gangnam Style du coréen Psy. Les événements 
les plus mondialisés sont sportifs : les Jeux olympiques et la Coupe du 
monde football attirent ainsi des milliards de téléspectateurs 
simultanément. 
D’après le Comité d’organisation, la 22e cérémonie d’ouverture des Jeux 
olympiques d’hiver de Sotchi a réuni le 7 février 2014 près de 3 milliards de 
téléspectateurs à travers le monde. 



1. (Doc 1) Que constatez-vous au sujet de la pratique du football dans le monde ? 
Justifiez votre réponse. 
Cette pratique est complètement mondialisée car le football est un sport 
pratiqué sur tous les continents, notamment en Amérique, en Afrique et en 
Europe. 



2. (Doc 1) Comparez les pays organisateurs de la Coupe du monde au XXe siècle 
avec ceux du XXIe siècle selon leur origine géographique. Expliquez ces choix. 
On remarque que les pays organisateurs de la Coupe du monde au XXe siècle 
étaient soit européens, soit américains. Au XXIe siècle, ils concernent 
surtout des pays situés dans des régions du monde où le football est moins 
pratiqué (Asie de l’Est, Moyen-Orient) ; la volonté des organisateurs est 
donc de promouvoir ce sport à travers le monde. 

3. (Doc 2) Soulignez en bleu les mots et expressions qui 
montrent que Michael Jackson est devenu une icône 
de la mondialisation culturelle. 
Souligner : « tout le monde », « centaines de 
millions », « ampleur planétaire », « star de la 
mondialisation », « internationale », « 
cosmopolite », « langages universels ». 



4. (Doc 2) Quels vecteurs culturels ont permis ce phénomène ? 
Ces vecteurs sont principalement les clips diffusés par la télévision, la radio 
et Internet, les chansons diffusées en discothèques et les films projetés au 
cinéma. Michael Jackson a tourné dans sa carrière 35 clips de chansons et 5 
films en tant qu’acteur principal ; son clip Thriller, tourné en 1983 et d’une 
durée de douze minutes, a été le premier clip utilisé pour lancer un album à 
l’échelle planétaire. 

5. (Doc 2) Citez, d’après vos connaissances, d’autres stars de la mondialisation 
d’aujourd’hui. 
On peut citer des stars de la chanson (ex. : Madonna, Psy), du sport (ex. : 
Lionel Messi, Usain Bolt) ou du cinéma (ex. : Brad Pitt)… 



6. (Doc 3) Montrez que cette action témoigne de l’essor d’une culture mondiale. 
Ces écoliers réalisent une action qui se déroule simultanément dans 
plusieurs pays du monde. De plus, c’est une action qui a pour objet de 
sensibiliser à la protection de la terre entière. Enfin, on constate qu’ils 
utilisent la plus grande langue véhiculaire mondiale, l’anglais, afin que 
leur message soit plus clairement entendu. 
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https://www.youtube.com/watch?v=E5qEhU0eo40


7. (Doc 4) Indiquez ce que révèle la pratique 
d’Internet au sujet de la culture 
mondiale. 
Les documents révèlent d’abord que 
deux langues seulement (l’anglais et le 
chinois) sont utilisées par la moitié des 
internautes du monde. D’autre part, on 
constate que les sites les plus visités 
sont majoritairement américains et, 
dans une moindre mesure, chinois. Cela 
témoigne donc de la prédominance de 
l’influence culturelle des États-Unis 
et du développement de l’influence 
culturelle chinoise. 



8. (Doc 1 à 4) Complétez le tableau en citant des domaines concernés par la 
mondialisation culturelle et leurs vecteurs. 

Domaines de la mondialisation culturelle Vecteurs de la mondialisation culturelle 

– Les loisirs (ex. : sport, musique). 
– Les traditions (ex. : fête). 
– Les mentalités (ex. : journées mondiales). 

– Les langues (ex. : l'anglais). 
– Les médias (ex. : Internet). 
– Les lieux festifs (ex. : parc de loisirs). 





1. (Doc 1) Citez les éléments de la photographie illustrant le métissage culturel au 
Canada. 
On voit des danseuses traditionnelles d’origine chinoise évoluer parmi un 
public canadien. 
C’est aussi une fête chinoise traditionnelle qui se déroule dans un pays de 
culture occidentale. On remarque enfin sur les devantures des boutiques des 
écritures en mandarin et en anglais. 



2. (Doc 2) Expliquez comment évolue la place des Hispaniques dans la population 
américaine. Citez les raisons qui peuvent expliquer ce phénomène. 
Très minoritaires il y a encore 60 ans, les Hispaniques constituent 
désormais une minorité importante dans la population américaine. Cette 
croissance s’explique par la proximité avec le Mexique et les autres 
États de l’Amérique latine, ce qui facilite l’immigration de masse. 
En 2012, le nombre total d’immigrés légaux aux États-Unis a représenté 1 
million de personnes environ provenant principalement des pays suivants : 
Mexique (14,2 %), Chine (7,9 %), Inde (6,4 %), Philippines (5,6 %), 
République dominicaine (4 %), Cuba (3,2 %). Si l’on cumule immigration 
légale et illégale, la moitié des immigrés annuels proviennent d’Amérique 
latine. 



Mexique 



3. (Doc 2) Indiquez les domaines concernés par le métissage culturel aux États-Unis. 
Les domaines sont la politique, l’économie, le sport, l’art, la langue, le goût, les 
fêtes, la monnaie. 

4. (Doc 3) Quels éléments de la photographie témoignent d’une appartenance 
identitaire ? 

Ces peuples indigènes pratiquent un sport traditionnel (ici, le tir à la corde) tout 
en portant une tenue (collier, chapeau) et du maquillage, sans doute 
emblématiques de leur communauté. 



5. (Doc 4) Soulignez dans le texte les éléments caractéristiques du fest-noz breton. 
Souligner : « assemblées réunissant plusieurs centaines de personnes qui, 
soutenues par des groupes musicaux très divers, vont passer plusieurs 
heures à marteler le sol en se tenant par le bras ou le petit doigt pour 
former une chaîne ou des rondes évoluant en cadence. » 

6. (Doc 4) Quel est l’intérêt de reconnaître le fest-noz : 
– pour les Bretons ? Cela permet aux Bretons de conserver une identité 
régionale forte. 
– pour l’Unesco ? Cela permet de protéger la diversité culturelle dans le 
monde. 



7. (Doc 3 et 4) Expliquez pourquoi ces cultures revendiquent fortement leur 
identité. 
Ces cultures, sous la pression de la mondialisation culturelle, refusent 
l’uniformisation et revendiquent le droit de garder leur identité. 

FAIRE LE POINT SUR MONDIALISATION ET DIVERSITÉ CULTURELLE (P. 99) 
Présentez les « phénomènes culturels contemporains » dans le tableau suivant. 

Culture mondiale Métissage culturel Revendications culturelles 
identitaires 

Une culture universelle se 
développe, partagée 
par une majorité 
d’hommes sur la 
terre. 

Des peuples, des produits 
et des comportements 
se métissent sous l’effet de 
l’essor du brassage 
migratoire. 

Des cultures locales ou 
nationales expriment 
leur identité et refusent 
l’homogénéisation 
culturelle. 





1. (Doc 1) Indiquez les zones géographiques qui connaissent un fort métissage des 
goûts. Selon vous, pourquoi ? 
On trouve ces zones principalement en Europe mais aussi en Amérique du 
Nord, en Asie de l’Est, ou encore en Afrique du Sud. Ce sont des régions 
très développées qui constituent aussi des pôles d’immigration importants et 
des bassins touristiques. 

Produits best-sellers Pays d’origine 

Hamburger, pizza, cappuccino, kébab, sushi. Allemagne, Italie, Turquie, Japon. 

3. (Doc 1) Parmi les produits alimentaires que vous consommez quotidiennement, 
nommez ceux qui ne sont pas d’origine européenne. 
Réponse personnelle . 

4. (Doc 1) Peut-on dire que la « mondialisation des goûts alimentaires » est achevée 
? Justifiez votre réponse. 
Cette mondialisation est inachevée en raison de résistances identitaires fortes, 
comme en Inde, mais essentiellement à cause de la pauvreté, comme en Afrique 
subsaharienne. 



5. (Doc 2) Montrez que ce « food court » illustre la mondialisation des goûts 
alimentaires. 
Dans ce food court, on retrouve des restaurants proposant des cuisines très 
variées : 
américaine avec McDonald’s, KFC ou Subway, mexicaine avec Mexico Spur, ou 
sudafricaine avec CTFM (enseigne avec le poisson placée au-dessus du « M » 
jaune de Mc Donald’s). 



6. (Doc 2) Selon vous, les « food court » favorisent-ils ou menacent-ils la diversité 
des goûts alimentaires dans le monde ? 
D’un côté, ils favorisent la diversité des goûts en proposant dans le même 
espace des restaurants d’origines géographiques très variées. Toutefois, ces 
restaurants sont le plus souvent des grandes chaînes de restauration que l’on 
retrouve dans tous les food court des grandes métropoles et qui 
standardisent les goûts des consommateurs. 



7. (Doc 3) Expliquez comment les mangas participent à la diffusion des goûts. 
Les mangas touchent un large public au Japon mais surtout la jeunesse nippone. 
Les médias comme la télévision, Internet ou le cinéma contribuent à cette 
diffusion.( Depuis 2004 au Japon, une bande dessinée racontant l’histoire d’un 
jeune sommelier contribue à populariser le vin français dans l’archipel, 
notamment auprès des jeunes. 
La bande dessinée Kami no Shikuzu (« Les gouttes de Dieu ») est devenue un 
vrai phénomène de société. L’histoire est celle de Shizuku Kanzaki, un jeune 
homme parti sur les traces de son père qui était un œnologue célèbre. Le manga 
évoque de nombreux vins français et propose aussi des pages pédagogiques 
expliquant les secrets du vin.) 

8. (Doc 1 à 3) Rédigez un paragraphe présentant le métissage des goûts alimentaires 
dans le monde. 
Le métissage des goûts alimentaires est de plus en plus intense. Il se traduit 
tout d’abord par la diffusion de produits et plats, notamment dans les pays 
présentant un fort taux d’immigration. De plus, il s’illustre par le succès de 
produits best-sellers du goût, comme le hamburger ou la pizza qui s’intègrent 
aux habitudes alimentaires locales. Toutefois, il faut remarquer des 
résistances au métissage, dans les pays pauvres ou à très forte identité 
culturelle. 



Grand Angle  
 



1. (Doc 1) En quels lieux se diffuse la « world 
food » ? Selon vous, pourquoi ? 
Elle se diffuse dans les « grandes villes » 
et les « lieux de tourisme international ». 
Ce sont des lieux de brassage où la 
population dispose de moyens pour la 
consommer. 

2. (Doc 1) Soulignez les valeurs véhiculées par les « best-sellers » du goût. 
Souligner : « exotisme », « métissage », « soif de l’autre », « soleil », « 
jeunesse », « santé ». 

3. (Doc 2) D’après le document et vos 
connaissances, précisez les vecteurs culturels 
qui diffusent les best-sellers du goût dans le 
monde ? 
Ce sont le cinéma, la télévision et 
Internet qui popularisent auprès du plus 
grand nombre ces best-sellers du goût. 



4. (Doc 3) Énumérez les différentes étapes du 
développement de la pizza. 
– Elle est créée à Naples ; 
– elle devient célèbre en Italie avec la 
margherita ; 
– elle est diffusée par les migrants en 
Europe et aux États-Unis ; 
– elle se généralise en Occident après 
1945 ; 
– elle est aujourd’hui un plat universel. 

5. (Doc 3) Expliquez la différence entre « universalisation » et « uniformisation » à 
partir de l’exemple de la pizza. 
Il y aurait uniformisation de la pizza si le produit était le même partout ; or il 
y a universalisation de la pizza, c’est-à-dire que si elle conserve des éléments 
communs (forme, ingrédients de base), elle s’adapte aussi aux goûts locaux. 



6. (Doc 4) Relevez les éléments du document 
qui témoignent de : 
– la mondialisation culturelle : la boisson 
ressemble par son goût et la forme du 
produit aux standards mondiaux du Cola. 
 
– la résistance identitaire : la boisson 
contient un ingrédient local – la gentiane 
– et sa publicité insiste sur des 
particularités locales comme la langue 
régionale ou la présence 
de volcans. 

7. (Doc 5) Soulignez les éléments évoquant l’aspect local du 
champagne en rouge et l’aspect mondial en bleu. 
Souligner en rouge : « région viticole de 33 000 
hectares ». 
Souligner en bleu : « 170 pays », « hôtels 
internationaux », « consommation mondiale », « 12 
grands groupes à la communication mondialisée ». 
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https://www.youtube.com/watch?v=y-0LZgm3QBU


8. (Doc 5) Expliquez ce que craignent les producteurs de champagne. Citez un 
moyen de protéger les identités alimentaires. 
Ils craignent que l’on imite le champagne ou que l’on s’approprie illégalement le 
nom de la marque. Les producteurs peuvent se protéger en surveillant le 
marché et défendant leurs labels. 

BILAN SITUATION 2 (P. 107) 
Présentez quelques « best-sellers » du goût alimentaire dans le tableau suivant. 

Produits 
« best-sellers » 

Lieux 
d’origine 

Vecteurs 
de diffusion 

Valeurs véhiculées 
par les produits 

– la pizza 
– le hamburger 
– le cappuccino 

Italie 
Allemagne 
Italie 

Monde entier, mais 
surtout 
pays développés. 

Convivialité, 
simplicité. 
Modernité, 
jeunesse. 
Raffinement, 
convivialité. 



Et maintenant, on apprend « les 
essentiels p 108 » 


